
Menu de dropdown, como sugerido pelo botão, de modo a que esta 
informação apareça quando necessária. O menu aparece ao clique 
sobre a seta, de forma a aproveitar o espaço da página, sendo que 
depois é possível voltar a escondê-lo. A seta foi desenhada de 
forma a indicar a direcção do movimento dos menus e a cor foi es-
colhida por fazer parte da palete de cores escolhida.
A imagem à esquerda permanece na optimização por ser uma cara-
cterística obrigatória nos websites do Governo de Portugal. Por ser 
uma imagem clara, ao colocar o rato sobre a mesma (ao olhar para 
a imagem), aparece um filtro de escurecimento, de modo a que o 
contraste não seja muito elevado.
Os dois primeiros links mantiveram-se no mesmo local e por serem 
considerados informação adicional, foram integrados neste menu. O 
terceiro link substitui o menu dropdown existente no website origi-
nal, que contém 33 links, por apenas 1 link que dá acesso a outra 
página com a informação organizada. Ao colocar o rato sobre os 
links (ao olhar para os links) aparece um rectângulo num tom de 
cinzento mais claro a delimitar a área de clique - imagem abaixo.

Identificação do website feita apenas pelo nome, excluindo o 
logótipo que não é perceptível para este tipo de controlo. O 
espaço foi aproveitado pois o facto de ser um título grande 
não era lógico que estivesse totalmente na horizontal.

Botões rectangulares (forma geométrica simples) de cor 
verde, por ser a cor do CHLO, que muda para preto quando 
se olha para um dos botões. Estão colocados numa zona de 
destaque por serem considerados conteúdos de acesso 
rápido, como já acontecia no website original.
O rectângulo de pesquisa contém a sua função inscrita 
dentro do próprio rectângulo para economizar o espaço da 
página e foi também introduzido o símbolo de lupa para 
iconizar a finalização da pesquisa. A sua posição segue o 
alinhamento da informação de destaque e aparece em 
último para que os utlizadores reconheçam primeiro os 
botões e posteriormente a pesquisa, que poderão utilizar se 
ainda for necessária.

A mensagem da Presidente manteve o destaque dado no website 
original, aparecendo em primeiro lugar na área dos conteúdos da 
página. No entanto, aparece apenas o primeiro parágrafo da men-
sagem, de forma a economizar o espaço e foi introduzido um link 
para possibilitar ao utilizador a leitura da informação completa 
(que aparece sublinhado quando se olha para ele).

A informação sobre as taxas foi colocada logo a seguir à men-
sagem por ser considerada relevante para os utilizadores. Assim 
como se pode verificar no website original, também aqui foi intro-
duzido um link para a informação actualizada, que aparece sublin-
hado quando se olha para ele.

As notícias foram colocadas nos conteúdos principais da página de 
modo a que houvesse uma boa percepção sobre estes elementos 
(texto e imagem). Por essa mesma razão foi apenas colocado o 
título da notícia e a imagem. No entanto se o utilizador olhar para 
uma notícia em específico, a mesma fica delimitada de forma a 
facilitar a distinção entre conteúdos, e à imagem é adicionado um 
filtro escurecido e um link para a notícia completa.

Informação organizada como se vê no website original, com a adição do 
filtro escurecido na imagem (e em todas as existentes na optimização).

A informação sobre relatórios e contas foi posicionada na zona central da 
página pela sua relação com o resto dos conteúdos aí colocados. Como se 
pode ver no website original, também aqui foram colocados links para os 
relatórios dos anos em questão.

Este menu de dropdown lateral, com as cores iguais ao outro 
menu de dropdown, é acedido através da botão visível, sendo o 
único elemento fixo no mesmo lugar à medida que se navega na 
página. A escolha de visibilidade foi uma característica adicionada 
ao menu lateral, existente no website original, para evitar os menus 
de dropdown frequentes utilizados nesse website e para econo-
mizar espaço na página de optimização.
Os botões dentro do menu contém uma boa área de clique e, 
quando se olha para um dos botões, tanto o fundo como a fonte se 
alteram de modo a que o utilizador consiga perceber a área refer-
ente ao conteúdo seleccionado.

Os anúncios foram colocados no final por ser informação secundária, e, 
devido à sua paleta clara, foi acrescentado um filtro escuro quando se olha 
para a imagem do anúncio em questão. A imagem da ébola foi acrescentada 
a esta zona pois relaciona-se com os elementos desta área dos anúncios.

O acesso ao topo da página já existia no website original e foi considerado 
importante manter por questões de acessibilidade, sendo que quando se 
olha para o mesmo, este aparece sublinhado para uma melhor identifi-
cação do elemento.
Foi adicionado um link para os documentos relacionados com questões de 
acessibilidade criados ao longo da elaboração da optimização. Como expli-
cado no link anterior, também este elemento aparece sublinhado quando o 
utilizador olha para ele.

A paleta de cores desta optimização varia entre o preto, o verde do 
website original e alguns cinzentos, e foi escolhida por ter pouco 
contraste e por não provocar um grande esforço ocular. Por essa 
mesma razão, a cor do fundo do website original foi alterada para 
preta e nas zonas onde se sobrepõem imagens, estas aparecem 
com um filtro escurecido. Os conteúdos aparecem agora com uma 
fonte maior e foram re-organizados e estruturados de forma a 
proporcionar uma melhor leitura da página.


